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Mote 3 med e-krona dialogforum
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Agenda

1. Introduktion och vialkomna
2. Slutsatser fran foregaende mote
3. Tema — lansering och prioritering

e Riksbanken introducerar temat
e Presentationer
e Diskussion
4, Introduktion av ndsta tema — incitament och affarsmodeller

5. Avslutning

Infor motet

Temat fér motet kommer att vara lansering och prioritering. Infér métet kommer vi att
be nagra av er att forbereda en presentation. Ni som inte presenterar behover inte
forbereda nagot material - ni &r med och bidrar med era tankar under diskussionerna
utifran nedanstaende fragestallningar. Vi kommer att skicka ut Riksbankens
presentationsmaterial ett par dagar innan moétet.

Tema - lansering och prioritering

Vid en lansering av en tjanst eller produkt ar det troligt att man fokuserar pa ett visst
omrade innan man succesivt kan lagga till nya tjanster eller funktioner. Med en fér smal
produkt riskerar man dock att den inte anvdands och med en alltfér ambitiés produkt
finns risken att lanseringen blir for svarhanterlig. Vi vill garna att ni reflekterar 6ver
nedanstaende fragor utifran ert perspektiv.

1. Vilka mojliga strategier ser ni for lanseringen av en e-krona och vilka fér- och
nackdelar ser ni med respektive strategi?

2.  Om man véljer en successiv lansering sa behover man valja vilka anvandningsfall
som ska prioriteras. Vilka kriterier bér man anvanda vid en sadan prioritering?

3. Vilka betalningssituationer ser ni som mojliga anvandningsfall for en forsta
utrullning av e-kronan och varfor?

4. Vilka insatser fran Riksbanken (utbildningsinsatser, kommunikation,
dokumentation, forum etc.) behover olika aktorer i ekosystemet vid lanseringen
av en e-krona?

5. Har ni erfarenheter fran lansering av betalningslosningar (eller andra l6sningar)
som kan vara relevant? Vilka lardomar kan Riksbanken i sa fall ta med sig vid en
eventuell lansering av e-kronan?
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