Utsikterna de kommande aren

ANALYS — Sambandet mellan producent- och
konsumentpriser

Konsumentpriserna pa livsmedel och varor har stigit snabbt de senaste
aren. Aven priserna i producentled har stigit och sambandet mellan
dessa och konsumentpriserna tycks ha varit starkare an det har varit
historiskt. En orsak till det kan vara foretagens kraftigt 6kade kostnader.
Vid mer normala kostnadsférandringar kan foretagen valja att jamna ut
dessa och istallet justera konsumentpriserna mer gradvis. Nar kostnads-
okningarna bli for stora minskar den mojligheten och de fors da 6ver
snabbare till konsumentpriserna.

Priserna pa livsmedel och andra varor har stigit snabbt de senaste aren i saval konsu-
ment- som producentled och ar nu pa en niva som ar mycket hégre an for nagra ar
sedan. De 6kade priserna beror bland annat pa att det varit obalanser i utbud och
efterfragan under och efter pandemin, att energi- och ravarupriser steg snabbt efter
Rysslands invasion av Ukraina och att kronan varit svag.

Manga av de faktorer som drev upp priserna har minskat i betydelse, och prisernai
producentled har pa manga hall slutat stiga. Det finns dven tendenser till att de borjar
vika nedat igen. | den har analysen diskuteras sambandet mellan priser i producentled
och konsumentpriser pa varor och livsmedel, hur dessa sett ut de senaste aren och
om det kan sdga nagot om vart konsumentpriserna ar pa vag framover.

Vad ar producentpriser?

Konsumentprisindex (KPI) mater priserna i konsumentledet, det vill siga pa de varor
och tjanster som hushallen konsumerar. Men priser mats dven i tidigare led, det sa
kallade producentledet, dar producenternas forsaljningspriser mats. Fér importerade
produkter mats priset importoren betalar nar produkterna kommer in i Sverige.?3

Till skillnad fran KPI, dar tjanster har stor vikt, sa méts i producentledet nastan
uteslutande priser pa varor. Aven priset pa insatsvaror och kapitalvaror inkluderas.
Det innebar att tackningen och viktfordelningen mellan prisindex i producent- och
konsumentled skiljer sig at en hel del vilket gér det svart att analysera sambandet
mellan dem.

En uppsats fran Riksbanken visar att sambandet tycks vara ganska starkt om man
matchar likartade produkter i producent- och konsumentled med hjalp av mikro-
data.?* Genom att gora sa forsvinner en stor del av sammansittningsproblematiken
som finns i aggregerad data. En viktig slutsats fran studien ar ocksa att prisokningar i

2 Importerade produkter som ar prissatta i utlandsk valuta konverteras till SEK i statistiken. Detta gor att
det finns en valdigt stark samvariation mellan importpriser och valutakursen.

24 Se E. Ahlander, M. Carlsson och M. Klein (2023), ”Price Pass-Through Along the Supply Chain: Evidence
from PPl and CPI Microdata”, Working paper nr 426, Sveriges riksbank.
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producentledet verkar sla igenom snabbt till konsumentpriserna for varor vars priser
uppdateras ofta, som livsmedel, och langsammare foér andra varor.

Storre variation i producentpriser

Diagram 28 visar hur de inhemska och importerade producentpriserna har utvecklats
jamfoért med konsumentpriserna for livsmedel och andra varor. Diagrammet visar att
det samtida sambandet for varor fram till de senaste aren har varit relativt svagt,
medan de har varit nagot tydligare for livsmedel. De sista aren ar dock sambandet for
bade varor och livsmedel betydligt starkare. Importpriserna ar i regel de mest volatila
av de tre matten, men dven de inhemska priserna i producentled ror sig betydligt mer
an konsumentpriserna.

Diagram 28. Priser for varor och livsmedel i konsument- och producentled
Arlig procentuell férandring
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Kalla: SCB.

En viktig forklaring ar att inkop av varor endast utgor en del av konsumentféretagens
totala kostnader. Ovriga delar, som exempelvis I6ner och hyror, &r i regel mer stabila.
Det gor att konsumentpriserna inte ror sig lika mycket som producentpriserna dven
om producenterna skulle viltra over alla sina kostnadsférandringar direkt.

Vid normala svangningar i producentpriserna kan foretagen ocksa anvanda sina vinst-
marginaler till att jamna ut svangningar i inkdpskostnader istallet for att lagga over
dem direkt pa kunderna. Om inkdpspriserna stiger snabbare an normalt kan de lata
marginalerna ga ner och sen 6ka dem igen nar kostnaderna 6kar langsammare eller
faller genom att da inte sdnka priserna fullt ut. Ett motiv till att agera pa detta satt kan
vara att man av konkurrensskal inte vill férandra priserna for ofta och att det innebar
en kostnad att andra priser ofta.

Hur stor del av kostnaden som utgérs av inkop varierar ocksa mellan olika branscher. |
livsmedelshandeln dar inkop ar en stor del av den totala kostnadsmassan ar brutto-
marginalerna laga medan de ar hogre i andra branscher. Allt annat lika kan man
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forvanta sig att det ska finnas en stérre samvariation mellan producent- och
konsumentpriser i branscher dar inkop ar en stor del av kostnaden och dar brutto-
marginalerna ar laga.

Laga nettomarginaler innebar ocksa mindre mojlighet att absorbera dkade kostnader i
vinstmarginalen utan att ga med forlust. Om kostnaderna dkar mycket, likt de senaste
aren, forbrukas till sist foretagens majlighet att jamna ut 6kningen i konsument-
priserna inom en normal variation i vinstmarginalen. Féretagen maste da valja att
antingen sdnka sina marginaler &nnu mer, ga med forlust eller att i storre utstrackning
direkt fora dver kostnaderna pa konsumentpriserna.

Storre genomslag for varupriser senaste aren

For att fanga det langsiktiga sambandet mellan producent- och konsumentpriser kan
man skatta sa kallade felkorrigeringsmodeller. Dessa modeller tar inte bara hansyn till
forandringstakten utan dven till den relativa nivan i serierna. Det vill séga att om
konsumentpriserna tidigare exempelvis har hojts mindre an 6kningen i producent-
priser, indikerar modellerna att finns ett uppdamt behov av att héja konsument-
priserna om inte gapet istdllet sluts av lagre producentpriser.

| diagram 29 visas det skattade genomslaget fran producentpriser till konsumentpriser
fran dessa modeller vid en permanent uppgang i producentpriser med 10 procent.
Genomslaget ar skattat pa data dels till och med 2021, dels till och med december
2023. For livsmedel visar bada skattningarna pa ett relativt snabbt och stort genom-
slag, men for Ovriga varupriser tycks genomslaget vara betydligt snabbare nar man
dven tar hansyn till de senaste aren.

Diagram 29. Effekten pa konsumentpriser fran hogre producentpriser
Procentuell férandring
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Kalla: Riksbanken
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Att foretagen, under de senaste aren, valt att snabbare fora 6ver kostnaderna till
konsumenterna kan bero pa en kombination av faktorer som namns ovan. Det relativt
goda efterfragelaget och acceptansen for prishéjningar tillsammans med det faktum
att i stort sett alla féretag hojde sina priser samtidigt lar ocksa ha bidragit till att det
var mojligt.

Det ar for tidigt att sdga om det har skett en bestaende forandring i foretagens pris-
sattningsbeteende och om det kommer vara en majlig strategi framover. Hur stor
effekt ett &ndrat genomslag fran producentpriserna far pa konsumentpriserna beror i
sin tur framst pa hur producentpriserna i sig utvecklas. Riksbankens inflationsprognos
baseras pa antagandet att producentpriserna vaxer i ungefar historiskt normal takt
den ndrmaste tiden. Om det antagandet stammer far storleken pa genomslaget fran
producentpriserna mindre betydelse for utvecklingen av konsumentpriserna.
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